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Seit Februar 2010 ist Magdeburg offiziell Ottostadt. Zentrales Element der Image-
kampagne ist Kaiser Otto der GroBe, er gilt als Synonym fir Magdeburgs einzig-
artige und spannende Geschichte. Otto steht nun auch fiir eine zupackende,
innovative Bevdlkerung in einer lebendigen Stadt mit Zukunftschancen. Die
Bekanntheit und das Image der Landeshauptstadt Sachsen-Anhalts werden
durch die Kampagne und den Wiedererkennungswert der Ottostadt gestarkt.

Das einheitliche Erscheinungsbild aller Kommunikationsmittel wird nur durch
die konsequente Einhaltung der in diesem Manual vorgeschriebenen Richtlinien
gewadbhrleistet. Die folgenden Seiten enthalten alle wichtigen Informationen fiir
den gestalterischen Umgang mit den Elementen der Ottostadt Kampagne. Sie
sind ein Leitfaden fir alle, die sich an der Dachmarkenkampagne beteiligen und
der Ottostadt Magdeburg zu noch mehr Erfolg verhelfen maéchten.
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1Logo

Die Wortbildmarke setzt sich aus zwei Elementen zusammen: der Wortmarke
»Ottostadt Magdeburg« und der Bildmarke, die in sich eine Verbindung zwischen
dem Reiterstandbild Ottos des GroBen und dem >m« fiir Magdeburg schafft.

Das Logo liegt in allen benétigten Ausfiihrungen (CMYK, Sonderfarbe, Graustufen
und Schwarz) als Vektor- und Pixeldatei vor und darf in seiner Form und Farbig-

keit nicht verdandert werden.

,HT %t%oasgdctj eburg

1.1 Farbversionen

Sonderfarben: Zweifarbdruck mit
garantiert einheitlichem Farbergebnis
CMYK: Vierfarbdruck

RGB: Bildschirmdarstellung

1.2 Graustufenversion

Sollte der Einsatz von Farbe nicht mog-
lich sein, wird die Graustufenversion
des Logos verwendet.

1.3 Schwarzversion

Diese Version ist nur fiir Faxbogen,
Pragungen und Stanzformen
vorgesehen.

Gestaltungsrichtlinien Ottostadt Magdeburg
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1.4 GroBen

Das Logo liegt in drei Versionen vor (°S¢, *M< und >L¢), die fir die jeweilige Darstel-
lungsgroRe optimiert wurden. Die kleinste Logoversion ist in einer sehr reduzierten
Form angelegt, die gréRte ist im Detail weiter ausgearbeitet.

Die unten aufgefihrten vorgeschriebenen EinsatzgréRen missen deshalb unbedingt
eingehalten werden.

'L« Grof3e Logoversion OJ[J[OSJ[a dt

Zu verwenden bei einer Logobreite I | ' a d e b U r
ab 100 mm.

»M¢« Normale Logoversion i d
Zu verwenden bei einer Logobreite "] ottostadt
Jon 55-95 . magdeburg

»S¢ Kleine Logoversion

Zu verwenden bei einer Logobreite ﬁ
von 35-50 mm. 1

ottostadt

magdeburg

H wichtig
Die MinimalgroRe von 35 mm darf nicht
unterschritten werden!
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1.5 Schutzzone

Das Logo hat eine festgelegte Schutzzone. Durch diesen klar definierten Freiraum
werden die Mindestabstande zu anderen Elementen gewdhrleistet. Das Logo
steht immer auf Weil3. Auf allen anderen Hintergriinden ist unter Einhaltung der
Schutzzone eine weif3e Hinterlequng anzulegen (siehe Abb. 2). Dabei sollten un-
ruhige Hintergriinde auf jeden Fall vermieden werden.

Ausnahme: Es ist erlaubt, das Logo invertiert in Weil3 auf einfarbigem Hintergrund
zu verwenden. Auch hier ist die Schutzzone einzuhalten (siehe Abb. 3).

Die Hohe des >g¢« definiert den Abstand, der oben, unten und an den Seiten des
Logos den Schutzbereich bestimmt: Das >g¢ wird oben und unten an den Senk-
rechtstrich gesetzt, links an die Spitze des Pferdeohres und rechts an den letzten
Buchstaben des Schriftzuges (siehe Abb. 1).

ottostadt
magdeburg

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, Abb.1| Definition der Schutzzone

1 ﬁt’twoasgdctj eburg

Abb. 2 | Weile Hinterlegung des Logos

T‘h F%Oasgdctjebu 'Q

Abb.3 | Weil§ invertiertes Logo
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1.6 Falsche Anwendungen

Beim Einsatz des Logos werden nur die Originaldateien verwendet. Die Verdnde-
rung des Logos in Form und Farbigkeit ist grundsatzlich nicht erlaubt. Im Folgenden
werden einige Beispiele fiir falsche Anwendungen gezeigt.

ottostadt

M Mma

urg

magygeburg

ottostayt

ottostadt
Ma

urg
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GroBenverhaltnisse

Die GroRenverhaltnisse, in denen die
Elemente des Logos zueinanderstehen,
dirfen nicht verandert werden.

Umpositionierung der Elemente
Die Elemente bilden eine feststehende
Einheit, die nicht verandert werden darf.

Transparenz
Transparenzen dirfen in keiner Form
angewendet werden.

Wortmarke
Die Wortmarke darf nicht von der Bild-
marke getrennt abgebildet werden.

Logo | Seite 7



Verzerrung
Das Logo darf nicht verzerrt werden.

Umfarbung
Das Logo darf nicht umgefarbt werden.

Spiegelung
Das Logo darf nicht gespiegelt werden.
Dies gilt auch far die Bildmarke.

Falscher Hintergrund
Das Logo steht immer auf Weil3 unter
Einhaltung der Schutzzone (siehe 1.5).

Gestaltungsrichtlinien Ottostadt Magdeburg Logo | Seite 8



Fir das typografische Erscheinungsbild der Ottostadt Magdeburg wird die
Schriftfamilie Dax verwendet. FlieBtexte werden in der Dax Regular
gesetzt, Headlines und Auszeichnungen in der Dax Bold. Die Dax Medium
Italic kommt in Einleitungstexten zum Einsatz. In Ausnahmesituationen
kann fir FlieBtext in Bildschirmanwendungen die Ersatzschrift Arial ver-
wendet werden.

Dax Regular ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

Dax Bold ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Dax Medium ltalic ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Gestaltungsrichtlinien Ottostadt Magdeburg Schriften | Seite 9



3 Farben

Das im Rahmen der Ottostadt Kampagne verwendete Farbklima wirkt warm

und freundlich. Das Orange und das Hellrot sind plakativ und aufmerksam-

keitsstark, das Umbra wirkt seriés. Alle Anwendungen miissen sich innerhalb

dieser Farbpalette bewegen, um einen in sich stimmigen und einheitlichen
Auftritt mit hohem Wiedererkennungswert zu garantieren.

3.1 Farbwerte
Die Farbwerte sind jeweils in CMYK,
Sonderfarben und RGB angegeben.

CMYK 30/100/100/70 0/45/100/0
Sonderfarben Pantone 4695 Pantone 144
RGB RGB 214/73/42 RGB 84/45/36 RGB 233/131/0

3.2 Zusatzfarbe Weill

Um das Farbklima aufzulockern, kommt
zusatzlich die Farbe Weill zum Einsatz.
Sie wird als Hinterlegung und als Typo-
einfarbung verwendet. Hierbei ist auf
ihren sparsamen und ausgewogenen
Einsatz zu achten.

“ Hinweis

Um das bestmagliche Druckergebnis zu
erzielen, wird die Verwendung von
Sonderfarben empfohlen. Dies gilt fur
das Logo, vollflachig angelegte Farben
und eingefdrbte Schrift (insbesondere
fur kleine SchriftgroRen). So werden
UngleichmaBigkeiten in der Flache und
ein unsauberes und unruhiges Schrift-
bild vermieden.

Die Farbwiedergabe in diesem Manual
ist - bedingt durch die unterschied-
lichen technischen Verfahren - nicht
verbindlich.

Gestaltungsrichtlinien Ottostadt Magdeburg
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4 Gestaltungselemente

Das unverwechselbare Kampagnendesign entsteht durch den spielerischen und
flexiblen Umgang mit farbig hinterlegten Textbalken. Im Folgenden werden
Beispiele fiir den Umgang mit diesen Textbalken vorgestellt. Dies ermdglicht
dem Anwender, fir jedes Medium die passende Art der Umsetzung zu finden.

4.1 Kampagnenstorer

Der Storer setzt sich aus zwei Abschnitten zusammen (siehe Abb. 4). Im oberen
Bereich (A) befindet sich die farbig hinterlegte Headline, im unteren Bereich (B)
befinden sich das Logo und der Infotext. Abschnitt A und B dirfen nicht vonein-

ander getrennt werden. Typo

Die Headline ist immer in Kleinbuch-
H Wichtig staben in der Dax Bold gesetzt, der
Der Kampagnenstorer kommt nur dann zum Einsatz, wenn folgende Punkte erfullt Infotext in der Dax Regular.

sind: Die Headline besteht mindestens aus zwei, maximal aus drei Wortern. Das

erste Wort ist immer »Otto¢. Die Hintergrundvorgaben missen eingehalten werden

(siehe 4.1.1). Sollte dies nicht zutreffen, wird das Baukastenprinzip (siehe 4.2) an- Farben

gewendet. Im Headlinebereich werden die Worter
und ihre Hinterlegungen nach der

im Kapitel 3 definierten Farbpalette
eingefdrbt. Es missen immer alle drei
Farben (Hellrot, Orange und Umbra)
verwendet werden. Der Einsatz der
Farben muss ein ausgeglichenes und
harmonisches Gesamtbild ergeben.
Direkt untereinanderstehende Worte
und Balken durfen nicht gleich ein-
gefarbt sein. Der Infotext wird immer

SRR im Farbton Umbra gesetzt.

Kippwinkel
Der Storer ist immer im festgelegten

lusammen Winkel von 6° gekippt.

ois autpat, ©OM"
m vel dipis 3V

cratem f o ipit, commy

or sum volorpe

liquismod M3

i orp
e aliquat, s (N ¢4 Ul < andio odolu

B e lobor in vol
rn“:sdgehsn nu\putpaf, or st dol o e
it vullam Z2iUs¢ iniam,

ustio O
se magna f

Storerabschnitt B

M | agdeburg

Abb. 4 | Anwendungsbeispiel Kampagnenstérer (verkleinerte Darstellung). Die graue Flache dient
als Platzhalter fur den Hintergrund (siehe 4.1.1).
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4.1.1 Hintergrund

Der Kampagnenstorer darf nur auf ruhigem Bildmaterial stehen. Das Bildmaterial
sollte nicht kleinteilig sein und gentigend Kontrast zum Storer bieten. Die Farbigkeit
von Motiv und Storer muss aufeinander abgestimmt sein (siehe 5.1).

Alternativ kann der Storer auf einfarbigen Hintergrinden in Kampagnenfarben
(siehe Abb. 6) positioniert werden. In Ausnahmefallen ist es Kooperationspartnern
vorbehalten, den Storer auf einfarbigen Hintergriinden, die nicht den Kampagnen-
farben entsprechen, zu positionieren. Von dieser Notlosung darf nur in Abstimmung
mit der Landeshauptstadt Magdeburg Gebrauch gemacht werden.

Hintergrund in Kampagnenfarbe

Steht der Storer auf einem Hintergrund in Kampagnenfarbe, so darf keiner der
Textbalken in diesem Farbton angelegt sein (siehe Abb. 5). In diesem Fall wird
auf Weild als alternative Textbalkeneinfarbung zurtickgegriffen (siehe Abb. 6).
Trotzdem missen in jedem Storer alle drei Kampagnenfarben entweder als Typo-
oder als Balkeneinfarbung Verwendung finden.

' f adt b ottostadt
’ ‘\\%‘(’%g eburg magdeburg

Abb.5 | Falsche Balkeneinfarbungen (verkleinerte Darstellung)

'ﬁ'\ \%’gaaebu(g

M |iagdepurg M |magaebura

Abb. 6 | Richtige Balkeneinfarbungen (verkleinerte Darstellung)

Gestaltungsrichtlinien Ottostadt Magdeburg Gestaltungselemente | Seite 12
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4.1.2 Storerabschnitt A

Storerabschnitt A

zusammen

eratem vel dipig aplpat, ::m-
llandio odolum ipit, com Y
olor sum volorpe

se ting et ulla corp
«
eliquismod M2

aliquat,
Eu;edl‘o d\% do commod dolup(va\ il o oy
m s delisit nulputpat. OF sustio O oo e
??lli\ yullam 721iUsC iniam, se Mag

’ﬁ‘\ \ “ﬁ{%ﬁéebufg

Abb. 7 | Anwendungsbeispiel Kampagnenstorer (verkleinerte Darstellung). Die graue Flche dient
als Platzhalter fur den Hintergrund (siehe 4.1.1).

Storerheadline

Die Headline des Storers setzt sich aus
farbigen Textbalken mit jeweils einem
Wort zusammen. Das erste Wort im
obersten Balken ist immer »Otto¢. Die
Headline darf ausschlieBlich aus zwei
1usamme“ oder drei Wortern/Balken bestehen
(siehe Abb. 8 und 9).

Abb. 8 | Maximale Balkenanzahl Abb. 9 | Minimale Balkenanzahl

Texte

Um ein ausgeglichenes Gesamtbild zu
erhalten, sind die gezeigten Wort-
kombinationen in der Headline zu ver-
meiden (siehe Abb. 10).

Abb. 10 | Ungiinstige Textldngen
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4.1.3 Storerabschnitt B

“ EinsatzgroBRe des Logos
Abhangig von der Abbildungsgréf3e des
Storers muss die richtige Logovariante
S, M oder L verwendet werden (siehe
1.4). Hierbei ist unbedingt die Schutz-
zone einzuhalten (siehe 1.5).

Infotext

Ein Infotext darf nur dann eingesetzt
werden, wenn die Typogrole eine gute
Lesbarkeit gewahrleistet. Zweispal-
tiger Satz (siehe Beispiel 4) bietet sich

erst bei langeren Textzeilen auf groRe-
ren Formaten an.

Ist das Logo an anderer Stelle platziert
(siehe z.B. Flyer), kann Abschnitt B

auch nur mit Text gefillt sein (siehe
Beispiel 5).

Abb. 12 | Anwendungsbeispiele 1-5 des
Storerabschnitts B (verkleinerte
Darstellung)

Gestaltungsrichtlinien Ottostadt Magdeburg
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Etoer aliquat, se ting et ulla corperatem vel dipis autpat, com-
" " ¥
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i na faci
rcilit vullam Jzriusc iniam, € mag

or in volor sum volorpe
te del\qmsmud ma

Storerabschnitt B

’ﬁ‘\ \ “rr‘{)éléd\debufg

Abb. 11| Anwendungsbeispiel Kampagnenstorer (verkleinerte Darstellung). Die graue Flache dient
als Platzhalter fir den Hintergrund (siehe 4.1.1).
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4.1.4 VermaBung/Aufbau Stérer

Storerabschnitt A

Positionierung der Elemente
Die Breite des »t¢ in »ottoc wurde als

feste GroRe zur Bestimmung des lusam“-‘en
Abstands des Textes links und rechts

. < ic autpat, COM”
zum Rand des Storers festgelegt. et st g el TS L oy
Dieser Anhaltspunkt soll eine einheit- ot o 0 s

lor sum volorpe
odolobor in O
nos delisit “U‘@“Dal' o SUS“?nagna faci te deliquismod M3

. B } B ) . o s iniam, s€
liche Storeroptik gewahrleisten. Diese ra v g
GroRendefinition wird hier in Form

eines hellblauen Quadrates gezeigt.

Storerabschnitt B

3 ottostadt
S “~aqdeburd
Der Uberhang der Rundung des »o¢ ﬂ—\ \ mag
in »otto« dient bewusst dem optischen
Randausgleich.

Abb. 13 | VermaBung des Kampagnenstorers (verkleinerte Darstellung). Die graue Flache dient als
Platzhalter fur den Hintergrund (siehe 4.1.1).
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M | agdebyra
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o deliquismod
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faci te dehquvsmnd malesit am-
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at, se ting et Ul
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1P
catem vel dipis auf
?\:ndo dio do commod do\up(z:)S
llandio odolum.iPit commy

Abb. 14 | VermaRungsbeispiele 1-5 des EXeros nos el '\\'\qu'\P kami
Storerabschnitts B (verkleinerte Nic i d nt Utpa
juscidu
Darstellung) feu faO\\S
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4.2 Baukastenprinzip

Das Baukastenprinzip kommt bei ldngeren Texten zum Einsatz. Es stellt eine Alter-
native zum Kampagnenstorer (siehe 4.1) dar und bietet einen flexibleren Umgang
mit dem Gestaltungselement Textbalken. Um einen einheitlichen und aufgerdum-
ten Gesamteindruck der Kampagne zu erhalten, ist es bei der Gestaltung der farbig
unterlegten Worter wichtig, die unten stehenden Punkte zu Farbigkeit und Aus-
richtung der Typo zu beachten. Es sollte auf jeden Fall mit einem Gestaltungsraster
(siehe Abb. 16) gearbeitet werden, um saubere Anschlisse der Farbbalken zu
erhalten.

Typografie

Die Worter in den farbigen Balken sind in Kleinbuchstaben in der Dax Bold gesetzt.
Sie missen in einheitlicher SchriftgroRe auf einer gemeinsamen Grundlinie stehen
und mittig im jeweiligen Balken ausgerichtet sein.

Farben

Die Farbkastchen sind nach der Farbpalette im Kampagnendesign eingefarbt

(siehe Kapitel 3). Die drei Farbtone Hellrot, Orange und Umbra werden durch die

Zusatzfarbe Weil3 erganzt, um ein frisches und lockeres Gesamtbild zu erzielen.

Weille Farbbalken dirfen jedoch nie in weiBe Flachen ibergehen, sie missen

durch angrenzende Farbfldchen, Anschnitte oder Fotos klar abgegrenzt sein

(siehe Abb. 17). Bei der Anwendung des Baukastenprinzips ist auf einen ausge- Gestaltungsraster
glichenen und abwechslungsreichen Farbwechsel zu achten. Sowohl horizontal

als auch vertikal durfen keine gleichfarbigen Balken aneinanderstofen.

T fondert RN 1 ot otto FEH ideer

Abb. 15 | Einzeiliges Typoband gesetzt aus Einzelwortern ohne weile Balken auf weilem Hintergrund

8 deine spaB Die gestrichelte Linie markiert die Bereiche,

in denen an das Weifl angrenzende Farb-

braucht GG fantastisch flachen, Anschnitte oder Fotos zur klaren

.1s 0 Abgrenzung erforderlich sind.
familie NENEIGIENN) ']

Abb. 16 | Mehrzeiliges Balkenprinzip von Einzelwdrtern mit weilen Balken

doloréeéx™ comy niat nos

veleniamet

guer sum Et:1)1 [
GOIGIER QN feuipsulm vero

Abb. 17 | Mehrzeiliges Balkenprinzip von mehreren Wértern mit weien Balken
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5 Publikationen

Es gibt zwei Gestaltungsvarianten fir die Flyer- und Broschirentitelgestaltung.
Die Auswahl der passenden Gestaltungsvariante richtet sich nach der unterschied-
lichen Beschaffenheit des vorliegenden Bildmaterials und des Headlinetextes:

Variante Kampagnenstorer Variante Baukastenprinzip

Diese Gestaltungsvariante eignet sich Sie bietet sich nicht nur als abwechs-
fur Titel mit ruhigen, klaren Bildern, lungsreiche Alternative, sondern auch
die gentigend Kontrast zum Storer bei fur die Variante Kampagnenstorer
bieten (siehe Abb. 18). Der Aufbau des ungeeignetem Bild- und Textmaterial
Storers wird in 4.1 beschrieben. an (siehe Abb. 19). Die Anwendung des

Baukastenprinzips wird in 4.2 erklart.

5.1 Flyer DIN lang

Auf den folgenden Seiten wird anhand von Gestaltungsbeispielen erklart, in
welchem Fall welche der zwei oben beschriebenen Titelgestaltungsvarianten
angewendet wird. Zur Verdeutlichung werden auch Negativbeispiele aufgefihrt.

5.1.1 Logopositionierung Titel
Variante Kampagnenstorer (Abb. 18):
Das Logo steht auf einem weilen
Balken am unteren Bildrand. Es ist in
der S-Version in der Breite von 40 mm
eingesetzt. Die festgelegte Hohe

des weil3en Balkens ergibt sich aus
headline of der das Logo umgebenden Schutzzone
(siehe 1.5).

Landeshauptstadt Magdeburg
Jeweilige Institution

Landeshauptstadt Magdeburg

Jeweilige Institution

Variante Baukastenprinzip (Abb. 19):
Das Logo befindet sich an der gleichen
Position in der gleichen GroRe wie

in der Variante Kampagnenstorer (siehe
Abb. 18). Es ist darauf zu achten, dass
geniigend Abstand von Headline und
halt des Flyers. Subline zum Logo besteht.

An dieser Stelle stehen Angaben
zum Inhalt des Flyers.

Hier stehen Angaben

zum In!

'ﬁ'l ‘Fﬁéa‘deburg

Abb. 18 | Variante Kampagnenstorer Abb. 19 | Variante Baukastenprinzip
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5.1.2 Flyertitel Variante Kampagnenstorer
Der Aufbau des Gestaltungselementes Kampagnenstorer wird in 4.1 erklart.

m nl

Hier stehen Angaben

halt des Flyers.

Th ‘magdebuvg

’H'I ‘magdeburg

‘H'I ‘magdeburg

Beispiel 1

Ein klares, ruhiges Bild
bietet einen optimalen
Hintergrund fur den Storer,
der sich so gut abheben
kann.

Headline und Farbflachen
des Storers ergeben
ein stimmiges Gesamtbild.

Beispiel 3

Der Storer hebt sich nicht
gentigend vom unruhigen,
kleinteiligen Hintergrund
ab, es gibt zu wenig
Kontrast. Die Elemente
laufen ineinander.

Beispiel 5

Die Headline auf dem
Storer setzt sich aus
Wortern zusammen, die
kein harmonisches
Gesamtbild ergeben
(siehe 4.1.2).

Gestaltungsrichtlinien Ottostadt Magdeburg

otto

willkommen an der Ebe!

Y
?h ‘magdebuvg

fihen Angaben
s aal des Fyers:

2 |

‘H'\ ‘maqdeburg

|
[

Hier stehen nahere Angaben
zum Inhalt des Flyers.

‘H'\ ‘magdeburg

Beispiel 2
Die Komposition des Bildes
bietet geniigend Raum fiir
den Stoérer.

Bild und Storer stehen nicht
in Konkurrenz zueinander.

Beispiel 4

Der Storer hebt sich zu
wenig sowohl von

der unruhigen und klein-
teiligen Beschaffenheit
als auch von der Farbig-
keit des Hintergrunds ab.

Beispiel 6

Die reine Typovariante
wirkt sehr plakativ und
aufmerksamkeitsstark.
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5.1.3 Flyertitel variante Baukastenprinzip

Die Anwendung des Baukastenprinzips wird in 4.2 erklart.

headline of m

An dieser Stelle stehen Angaben
zum Inhalt des Flyers.

Beispiel 1

Das Layout eignet sich
sowohl fur hoch- als auch
fur querformatige Bilder.
Hier wurde ein extremes

Hhlfagicous Querformat verwendet.

headline of
sirceo
And Stell hen Angabs H H
o i des yers, Beispiel 3
Je nach Lange der Headline

werden mindestens zwei
Schriftbalken angelegt.

’H'I ‘magdeburg

Landeshauptstadt Magdeburg
Jewellge nsiuion

silau
adelusenar to

cilmostaei sofi Il

An dieser Stelle stehen Angaben
zum Inhalt des Flyers.

Beispiel 5
Hierbei handelt es sich um

s | oine reine Typolésung.

Gestaltungsrichtlinien Ottostadt Magdeburg

Dolores ‘sifalst

An dieser Stelle stehen Angaben
zum Inhalt des Flyers.

?h ‘magdebuvg

L. |
Dolores sifalit

An dieser Stelle stehen Angaben
zum Inhalt des Flyers.

‘H'\ ‘maqdeburg

Beispiel 2

Das Layout eignet sich
sowohl fir hoch- als auch
fur querformatige Bilder.
Hier wurde ein Hochformat
verwendet.

Beispiel 4

Titelmotive, bei denen
wichtige Elemente durch
einen Storer verdeckt
waren oder wie hier mit
ihm konkurrieren wirden,
kommen in der Baukasten-
variante besser zur Geltung.
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5.1.4 Flyer Innenseiten

Der hier als 6-Seiter dargestellte Flyer kann um weitere zwei Seiten erweitert
werden. Es wird empfohlen, mit Templates zu arbeiten (Bezugsquelle siehe
Manual Ruckseite). Im Folgenden werden die wichtigsten Punkte zur Gestaltung
der Innenseiten vorgestellt. Das Gestaltungsprinzip ist variabel, Beispiele zum
flexiblen Umgang mit den einzelnen Elementen werden in den Layoutvarianten

unter 5.1.5 gezeigt.

Headline zweizeilig ectem venibal
‘ sustrud et accum volor foloiriur

Hier steht ein kurzer Finleitungstext duisciduis nostis er llaorer lalic
molor rila ad mod dolore doloborem er autpado commy nismod
mod dolore doloborem estr autpado commy nismod fuirius dolmlor
elmin ea adipsum quip seaeraes Auszeichnungen konnen mit der

arbe »Hellrot« hervorgehoben werden. modolorper iiis ate conec:
tem del ea commy stis quam dolobr ipiscil iquatte magna facum
dunt autpat lore tionute est velendredolore sim fadgu filo ipeaquat
vullam quam et verastio dunt luiriustru dolmolor rilla etdololas
quismod oloreet, veliqua mconullandre dolor

[ITT————

Hier steht eine spezielle Copyheadline

- Aufzahlung exerlos sit ate faccum in ell alutpatisity filas iliquamalit

- Aufzahlung nim venis essekid filenim iliquamyent alimivenit esta
praestrud dolore kasl milexerlos st eludades laorper es praestiud
tudu nonula esmiam dolore mipo sidaklar filas

- Aufzahlung exerlos sit ate faccum in ell alutpatisity filas fliquamait

- Aufzahlung nim venis essekid filenim iliquamvent alimivenit esta
praestrud dolore ksl iust eludades laorper es filas praestrud

Hervorhebungen: Rem it laorper pracstrud tudu nonulla esmiam
Commoleseli: equamet euis non kadadia pit ipt adolorpercing
Elesse pro vllum: Nulputem irlureet nulland dolore fonulputpatio
it ad te faccun in esta iureet, velad dolobortie diamcore.
Bulasonsect: Volum dunt liquamVent alitvenit faiustismi doloreet
faci et, con ercidui smodoloreet augat nullan volore velisi

Headline zweizeilig ectem venibal
sustrud et accum volor foloiriur

Hier steht ein kurzer Finleitungstext duisciduis nostis er illaorer alis
molor rifla ad mod dolore doloborem er autpado commy nismod
elmin ea adipsum quip exeraesed te st velendre duis nim inciduni
aliquam, quipit lum vent ipit il eum zeriure velis nullums anidret
modolorper ils ate consectem del ea commy tis aliquam dolobr
lpisciliquate te magna faccum dunt autpat fore tionute dolore ipt
accum estquat vullam quam et verostio dunt lut iriustrud dolmolor
irlla ad mod dolore dolobo simsalabim mialio autpado commy

am quismod oloreet, veligua mconullandre dolor.

Hier steht eine speziclle Copyheadline

- Aufzahlung exelos sit ate faccum in ell alutpatisity filas fliquamait

- Aufzahlung nim venis essekid filenim iliquamvent alimivenit esta
praestrud dolore kasl milexerlos st eludades laorper es praestiud
Aufzahlung exerlos sit ate faccum in el alutpatisity filas iliquamalit

- Aufzahlung nim venis essekid filenim iliquamyent alimivenit esta
praestrud dolore kasl iust eludades laorper s filas praestrud

- Aufzzhlung nim venis essekid ilenim fiquamvent alimivenit est

Hervorhebungen: Rem it laorper pracstrud tudu nonulla esmiam
Commoleseli: equamet euis non kadadia pit ipt adlorpercing
Elesse pro vllum: Nulputem irlureet nulland dolore ionulputpatio
Bulasonsect: Volum dunt liquamvent alitvenit faiustis mi doloreet
facip et, con ercidui smodoloreet augait nullan volore chilismod
enim vens essekid filenim iliquamvent alt venit

Landeshauptstadt Magdeburg
Jewellige Institution

'H'\ ‘magdebung

Seite 3

Seite 4

Titelseite

Headline zweizeilig ectem venibal
sustrud et accum volor foloiriur

Hier steht ein kurzer finleitungstext duisciduis nostis er llaorer lalir
molor rila ad mod dolore doloborem er autpado commy nismod
mod dolore doloborem estr autpado commy nismod luirius dolmior
elmin ea adipsum quip seaer: ichnungen konnen mit der
Farbe sHellrot b ‘Modolorper iils ate conec-

2 cor ipiscil iquatte magna facum
dunt autpat lore tionute est velendredolore sim fadgu filo ipeaquat
vullam quam et verostio dunt luiriustru dolmolo rlla etdololas
quismod oloreet, veliqua mconullandre dolor.

Hier steht eine spezielle Copyheadline

- Aufzahlung exerlos sit ate faccum in ell alutpatisity ilas iliquamalit

- Aufzahlung nim venis essekid filenim iliquamyent alimivenit esta
praestrud dolore kasl milexerlos st eludades laorper es praestrud
tudu nonulla esmiam dolore mipo sidaklar filas

- Aufzahlung exerlos sit ate faccum in ell alutpatisity ilas iliquamalit

- Aufzahlung nim venis essekid filenim iliquamyent alimivenit esta
praestrud dolore kasl ust eludades laorper es filas pracstrud

Hervorhebungen: Rem it Iaorper praestrud tudu nonulla esmiam
Commoleseli: equamet evis non kadadia ipit iit adolorpercing
Elesse pro vullum: Nulputem irureet nulland dolore fonulputpatio
it ad te faccu in esta fureet, velad dolobortie diamcore.
Bulasonsect: Volum dunt liquamvent aitvenit faiustismi doloreet
facip et, con ercidui smodoloreet augait nullan volore velisi

Headline zweizeilig ectem venibal
sustrud et accum volor foloiriur

Hier steht ein kurzer Finleitungstext duisciduis nostis er illaorer alis
molor rifla ad mod dolore doloborem er autpado commy nismod
elmin ea adipsum quip exeraesed te est velendre duis nim inciduni
aliquam, quipit lum vent ipit il eum zeriure velis nullums anidret
modolorper iils ate consectem del ea commy Ostis aliquam dolobr
ipiscil iquate te magna faccum dunt autpat fore tionute dolore ipt
accum estquat vllam quam et verostio dunt lut iriustrud dolmolor
irlla ad mod dolore dolobo simsalabim mialio autpado commy

am quismod oloreet, veligua mconullandre dolor.

Hier steht eine spezielle Copyheadline

- Aufzzhlung exerlos sit ate faccum in ell alutpatisity filas iliquamalit

- Aufzahlung nim venis essekid filenim iliquamvent alimivenit esta
praestrud dolore kasl milexerlos ust eludades laorper es praestrud
Aufzahiung exerlos it ate faccum in ell alutpatisity filas fliquamalt

- Aufzzhlung nim vens essekid filenim iiquamvent alimivenit esta
praestrud dolore kasl iust eludades laorper s filas praestrud

- Aufzahlung nim venis essekid filenim iliquam¥ent alimivenit est

Hervorhebungen: Rem it Iaorper praestrud tudu nonulla esmiam
Commoleseli: equamet evis non kadadia ipit iit adolorpercing
Elesse pro vullum: Nulputem irureet nulland dolore fonulputpatio
Bulasonsect: Volum dunt liquamvent altvenit faiustis mi doloreet
facip et, con ercidui smodoloreet augait nullan volore schilismod
enim venis essekid filenim iliquament alit venit

Headline einzeilig atila feugilat

Kontaktdaten dolore mio esther
Duismolore eugiam coreet ut praestrd
Tel +49 xxx xxxe-o0e

Fax +49 XK XRRCKK
info@beispieltext-textbeispiel de

Kontaktdaten laore faccum
Moderiure Sum velest ipsum ditadit
Tel, 49 xxx xxxeox
Fax +49 xxx xcnc o
mustername@adresse-beispiel.de

Seite 1

Seite 2
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Rickseite

Headline: Dax Regular, 17 pt, ZAB 19
Einleitung: Dax Medium lItalic,

8 pt, ZAB 10

FlieBtext: Dax Regular, 8 pt, ZAB 11
Bildunterschriften: Dax Regular,
Auszeichungen in Bold, 6 pt, ZAB 8
Logopositionierung: siehe 5.1.1
Titel: siehe 5.1

Absender: Landeshauptstadt
Magdeburg: Dax Bold, 8 pt, ZAB 11
Institution: Dax Regular, 8 pt, ZAB 11
Der Absender ist rechtsbindig mit
dem Logo auf allen Flyern identisch
positioniert. Je nach Hintergrund-
motiv ist der Absender in Umbra
(siehe Kapitel 3) oder Weil3 gesetzt.
Partnerlogos

Titel

Fur den Titel stehen zwei Gestaltungs-
varianten zur Auswahl. Sie werden in
5.1.2 und 5.1.3 erklart.

Format und Faltung
Der Flyer ist im Format 105 x 210 mm
fur einen Zickzackfalz angelegt.

Typografie

Es wird die Schriftfamilie Dax in den
Schnitten Reqular, Bold und Medium
Italic verwendet (siehe Kapitel 2).
Der Text wird ausschlief3lich im
linksbindigen Flattersatz gesetzt.

Farben

Die Schriften sind in Umbra eingefarbt,
einzelne Auszeichnungen konnen in
Hellrot gesetzt werden (siehe Kapitel 3).
Besonders bei kleinen Schriftgroen
empfiehlt es sich, Sonderfarben zu
verwenden, um ein unsauberes Schrift-
bild im Druck zu vermeiden. Im Aus-
nahmefall kann hier jedoch auch auf
Schwarz zuriickgegriffen werden.
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5.1.5 Flyer Layoutvarianten
Unten stehend wird anhand von drei Flyerbeispielen der freie Umgang mit den
einzelnen Elementen Text, Bild und Infografik dargestellt.

] ... Beispiel 1
Seite 3 Seite 4 Titelseite Seite 1 Seite 2 Ruckseite
I | T | |
] L] ] ] ]
— ... Beispiel 2
Seite 3 Seite 4 Titelseite Seite 1 Seite 2 Ruckseite
I I
L] ]
_— ... Beispiel 3
Seite 3 Seite 4 Titelseite Seite 1 Seite 2 Ruckseite

Gestaltungsrichtlinien Ottostadt Magdeburg
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5.2 Broschiire

5.2.1 Titel

Fur den Titel stehen zwei Gestaltungsvarianten zur Auswahl. Sie werden in 5.1.2

und 5.1.3 am Beispiel der Flyer erklart.

= \illkommen an der Elbe!

,H'] |rn‘agéleburg

(1[I vilmostaral

anit acil de mostariale

Hier stehen Angaben zum Inhalt der Broschire. Hier stehen Angaben zum Inhalt der
Broschire. Hier stehen Angaben zum Inhalt der Broschire

‘H'\ ‘ma‘gdeburg

Abb. 20 | Variante Kampagnenstorer

Logopositionierung

Variante Kampagnenstorer (siehe

Abb. 20): Das Logo steht auf einem
weillen Balken am unteren Bildrand.

Es ist in der M-Version in der Breite von
55 mm eingesetzt. Das Logo hat zum
rechten Bildrand einen Abstand von 10
mm, vom unteren Broschirenrand zur
Grundlinie des Logos einen Abstand
von 9 mm. Der weie Balken ist 27 mm
hoch.

Variante Baukastenprinzip (siehe
Abb. 21): Das Logo befindet sich an der
gleichen Position in der gleichen
GroRe wie in der Variante Kampagnen-
storer (siehe Abb. 20). Es ist darauf

zu achten, dass gentigend Abstand
von Headline und Subline zum Logo
besteht.

Gestaltungsrichtlinien Ottostadt Magdeburg

Abb. 21| Variante Baukastenprinzip

Absender

Landeshauptstadt Magdeburg:

Dax Bold, 8 pt, ZAB 11

Institution: Dax Regular, 8 pt, ZAB11.
Der Absender ist rechtsbindig mit
dem Logo in der rechten oberen
Ecke auf allen Broschiren identisch
positioniert. Je nach Hintergrund-
motiv ist der Absender in Umbra
(siehe Kapitel 3) oder Weil3 gesetzt.
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5.2.2 Riickseite

Die Ruckseite ist vollflachig in Hellrot oder Orange (siehe Kapitel 3) eingefarbt. Auf
einem wei3en Balken steht das Absenderlogo >»Magdeburg Marketing¢. Alternativ
kann eine Anzeige im Bereich der Farbflache positioniert werden.

Absenderpositionierung

Der weil3e Balken am unteren Rand der
Broschiirenrickseite ist 27 mm hoch
angelegt. Das »Magdeburg Marketing¢-
Logo ist in einer Hohe von 17,5 mm
mittig auf dem weifBen Balken positio-
niert. Der Abstand zwischen dem Logo
und dem Adressblock betragt 5 mm.

Abb. 22 | Rickseite Farbvariante A Abb. 23 | Rickseite Farbvariante B

5.2.3 Broschiire Innenseiten

Im Folgenden werden die wichtigsten Punkte zur Gestaltung der Innenseiten
vorgestellt. Es wird empfohlen, mit Templates zu arbeiten (Bezugsquelle Manual
Ruckseite). Das Gestaltungsprinzip ist variabel, weitere Beispiele zum flexiblen
Umgang mit den einzelnen Elementen werden in den Layoutvarianten unter
5.2.4 gezeigt.

© Hier steht eine
spezielle Headline
untif eummy

() Headline: Die HeadlinegroRe muss
so gewadhlt werden, dass ein
stimmiges Bild entsteht. Es sollten
nicht zu viele unterschiedliche
SchriftgroBen verwendet werden.

) Einleitung: Dax Medium Italic,

8 pt, ZAB 11

©) FlieBtext: Dax Regular, 8 pt, ZAB 11

( Bildunterschriften: Dax Regular,
Auszeichungen in Bold, 6 pt, ZAB 8

© satzspiegel: Der Satzspiegel ist
dreispaltig angelegt.

Beispiel 1

Gestaltungsrichtlinien Ottostadt Magdeburg Publikationen | Seite 23
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Hier steht eine
spezielle Headline
untif eummy

T s

i psiom

Headline

Hier steht ein Einleitungstext ipstsusum dololore veriuscil
la feuai veit lum qusi. Conummy nosto meli erciliquate
stlu etail del elisse dolobore dota cor rulm ipsusum dolor.
Volore veriuscilla feuait velit lum quesi. Conummy nosto
etasil del delise dolobore dota cdelliqua tueroau tuemiue
facilis cidunt si ullumquip exer consed magnis nadipis

uis modionsectet dolese tat. Im jurema gnisim ve lenite
alit velit fiwismod tate doles oborer sum dionse uissk
bore dota cor rulm ipsusum dolor. Volore veriuscila feuit
velit lum quesi. Conummy nosto erciliquate venia tum
etasil del delise dolobore dota cdelliqua tueroau tuemue
facilis cidunt si ullumquip exer consed magnis nadipi
blaorperiustio ofil dolore sida les esdolum.

Mot tum s dolt. vl vesuseila

o e o e, i con e

Gestaltungsrichtlinien Ottostadt Magdeburg

Beispiel 2-4

Format
Die Broschiire ist im Format A4
angelegt.

Typografie

Es wird die Schriftfamilie Dax in den
Schnitten Reqular, Bold und Medium
Italic verwendet (siehe Kapitel 2).
Der Text wird ausschlieBlich im
linksbindigen Flattersatz gesetzt.

Farben

Die FlieBtexte sind in Umbra einge-
farbt, einzelne Auszeichnungen konnen
in Hellrot gesetzt werden (siehe
Kapitel 3). Die Headlines konnen in
den drei Kampagnenfarben (siehe
Kapitel 3) gesetzt werden. Besonders
bei kleinen SchriftgréBen empfiehlt

es sich, Sonderfarben zu verwenden,
um ein unsauberes Schriftbild im Druck
zu vermeiden. Im Ausnahmefall kann
hier jedoch auch auf Schwarz zuriick-
gegriffen werden. Die Farbe Orange
(siehe Kapitel 3) darf nur in grolRen
SchriftgroRen verwendet werden, um
eine gute Lesbarkeit zu gewahrleisten.
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5.2.4 Broschire Layoutvarianten
Unten stehend wird anhand von Beispieldoppelseiten der freie Umgang mit den
einzelnen Elementen Text, Bild und Infografik dargestellt.

Beispiel 1 Beispiel 2

Beispiel 3 Beispiel 4

Beispiel 5 Beispiel 6
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6 Prasentation

6.1 PowerPoint-Vorlage

Zur Erstellung einer PowerPoint-Prasentation werden Templates zur Verfigung gestellt.
Diese konnen bei der Landeshauptstadt Magdeburg (Bezugsquelle siehe Manual Riickseite)
angefordert werden. Im Folgenden wird der Umgang mit der Vorlage erklart. Sie enthdlt
zwei Titelvarianten zur Auswahl und verschiedene Beispielinnenseiten, die den Umgang mit
Headline, Flieltext, Aufzdhlungen und Bildern vorstellen.

6.1.1 Titelvariante A

Headline
Arial Regular, 40 pt, ZAB 45,
linksbundiger Satz

6.1.2 Titelvariante B

Es stehen drei Titelfolien zur Auswahl.
Der Text bleibt gleich, die Einfarbung
der Wortbalken variiert.

Headline
Arial Regular, 25 pt, ZAB 30,
linksbundiger Satz

Gestaltungsrichtlinien Ottostadt Magdeburg

otto  prasentiert nttnmmformierl &

Hier steht der Prasentationstitel
commodo elenim dolore

'H'] ‘magdeburg

Abb. 24 | Titelvariante A

otto

Hier steht der Prasentationstitel tum p rése ntie l't

volorem endignim iriusci

ﬁ Hier steht der Prasentationstitel tum
Al ‘magdebulq volorem endigrim sci \
it

Abb. 25 | Titelvariante B in drei unterschiedlichen farbigen Ausfihrungen
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6.1.3 Inhaltsseiten

Die abgebildeten Seitenbeispiele aus den Templates sollen den Umgang mit

Bild und Text verdeutlichen.

Hier steht die Headline lorum

Subheadline lorum ipsum dolorium sit amet
FlieRtext autem vel eum iriure dolor in hendreit in vulputate velit esse
‘ molestie consequant, vel illum dolore eu feu giat nulla.

- Aufzahlungen wird ein Spiegelstrich vorangestellt, amet sita
- Eingerlickte Aufzahlungen, lorum ipsum dolor sita
- Facilisis at vero eros et acumsan etam iun molestie consuant

- Aufzahlungen wird ein Spiegelstrich vorangestellt, amet sita
- Eingerlickte Aufzahlungen, lorum ipsum

“Titel der Prasentation | Abteilung | Ort /ttmm jii

’ﬁ'l |ﬁéd‘deburg

Inhaltsseite A

Reine Textseite inkl. Aufzdhlungen (Raster eingeblendet)

Typografie

Der Text wird ausschlieflich im links-
bundigen Flattersatz gesetzt. Die
verwendete Schriftfamilie ist die Arial.

Headline: Arial Bold, 25 pt, ZAB 30
Subline: Arial Bold, 20 pt, ZAB 27
FlieBtext: Arial Reqular, 20 pt, ZAB 27
Aufzahlungen: Spiegelstriche in
Arial Bold

FuBzeile: Arial Regular, 9 pt

Raster: Innerhalb des angelegten
Rasters kann mit den verschiedenen
Elementen variabel umgegangen
werden.

Hier steht die Headline Torum

M fagaeburg

Hier steht die Headline lorum

‘Subheadline lorum ipsum
dolorium sit amet

Flieftext vel eun riure dolor
in hendreit inat vulputaten
Velit esse moletie consequant
vela illum dolore euma

giatm nulla sit amet dolar.

M [fzgdeburg

Hier steht die Headline Torum

Flieftext velt eum iriure dolor ina hendreit
in vulputate velit esse molestie conse-
quant vela illum dolore eu feu giatm nulla

hlisgteburg

Inhaltsseite B
Reine Bildseite
(Raster eingeblendet)

Gestaltungsrichtlinien Ottostadt Magdeburg

Inhaltsseite €
Kombination Bild und Text
(Raster eingeblendet)

Inhaltsseite D
Kombination Bild und Text
(Raster eingeblendet)
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Impressum

Landeshauptstadt Magdeburg

Alter Markt 6 | 39090 Magdeburg
Telefon 0391.540-0 | Fax 0391.540-2111
www.ottostadt.de

Bildnachweis
Landeshauptstadt Magdeburg

Bezugsquelle Templates

Landeshauptstadt Magdeburg | Dezernat Wirtschaft,
Tourismus und regionale Zusammenarbeit

Jorg Bottcher | Julius-Bremer-StraBe 10 | 39090 Magdeburg
Telefon 0391.540-26 24 | Fax 0391.540-26 19
www.magdeburg.de | boettcher@ob.magdeburg.de

Konzept und Design
Scholz & Friends Agenda, Berlin



Anhang

Im Folgenden werden die Ottostadt Visitenkarte und die Positionierung des
Ottostadt Logos auf den Briefbégen der Landeshauptstadt Magdeburg
dargestellt. Diese Informationen dienen ausschlieBlich der internen Nutzung.

Visitenkarte

Format
85 x 55 mm

ottostadt
1 |magdeburg togo
Das Logo wird in der M-Version in
55 mm Breite verwendet (siehe
Prof. Dr. Hans-Uwe Mustermann Gestaltungsrichtlinien Ottostadt 1.4).
Tatigkeitsbezeichung

Landeshauptstadt Magdeburg

Farben
Alter Markt 6 | 39090 Magdeburg

Die Visitenkarte wird zweifarbig in

Telefon: 0391.540-0 | Telefax: 0391.540 21 11 ) .
elefon: 0391.540-0 | Telefax: 0391.540 Sonderfarben gedruckt (siehe Kapitel 3)

E-Mail: hans.mustermann@ottostadt.de
Web: www.ottostadt.de | www.magdeburg.de

Abb. 1| visitenkarte (OriginalgroRe)

Typografie

Der Text wird ausschlieflich im links-
bundigen Flattersatz gesetzt. Die
Texte werden in der Schriftfamilie Dax
gesetzt (siehe Kapitel 2):

4 ottostadt
1 |magdeburg

Name: Dax Bold, 8,25 pt, LW 30,

Prof. Dr. Hans-Uwe Mustermann ZAB 9,5 pt

Tatigkeitsbezeichung Tatigkeitsbezeichnung: Dax Bold,
Landeshauptstadt Magdeburg 6,75 pt, LW 50, ZAB 9,5 pt

Alter Markt 6 | 39090 Magdeburg Kontaktdaten: Dax Reqular, 6,75 pt,
Telefon: 0391.540-0 | Telefax: 0391.540 21 11 LW 40, ZAB 9,5 pt

E-Mail: hans.mustermann@ottostadt.de schriftzuwachs: Textwachstums-

Web: www.ottostadt.de | www.magdeburg.de richtung und max. Textblockhshe

Absatz: 7AB 13,75

Abb. 2 | Vermalung Visitenkarte

Gestaltungsrichtlinien Ottostadt Magdeburg Geschéaftsausstattung | Seite 1



Briefbogen Landeshauptstadt Magdeburg

P Mag ]
Der Oberbiirgermeister

[ — e ——

Landest dt Magdeburg
Der Oberbiirgermeister

M |isg0eburg

Abb. 3 | Briefbogen LHM der Oberbirgermeister
(Beigeordnete/Beigeordneter)

Abb. 4 | Briefbogen LHM der Oberbirgermeister
(Organisationseinheit)

Der Oberbiirgermeister
Kurzmitteilung

[— s oo + 3090 i —

O«
gw
0O s
[=l2

Landest dt Magdeburg

Der Oberbiirgermeister

Kurzmitteilung
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Abb. 5 | Kurzmitteilung LHM der Oberbirger-
meister (Beigeordnete/Beigeordneter)

Briefbogen Landeshauptstadt Magdeburg

Abb. 6 | Kurzmitteilung LHM der Oberbiirger-
meister (Organisationseinheit)
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Positionierung Ottostadt Logo
Das Ottostadt Logo befindet sich auf
den zwei Briefbogen- und Kurzmit-
teilungsvarianten (siehe Abb. 3-6)
jeweils an der gleichen Position.

Die Oberkante der vertikalen Linie
des Logos bestimmt den Abstand
zum oberen Formatrand. Dieser
betragt 43 mm.

Der Abstand zwischen dem Logo und
dem rechten Rand betrdgt 28 mm.
Das Ottostadt Logo ist in Graustufen
in der S-Version in einer Breite von
38 mm eingesetzt.

Schriften
Die Stadtverwaltung Magdeburg
verwendet generell die Schrift Arial.

H wichtig

Die hier gezeigten Briefkopfe finden nur
dann Anwendung, wenn es sich nicht
um einen Eingriffsverwaltungsakt handelt.
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